WALTER RAU SPEICKWERK

Markenschutz hat Prioritat

Der Nischenanbieter Walter Rau Speickwerk ist als Hersteller flir
zertifizierte Naturkosmetik auch im LEH gelistet. Ohne den Markenwert
von Speick aufs Spiel zu setzen. Doch ohne Kompromisse geht es nicht.
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WIKHART TEUFFEL, geschéftsfiihrender Gesellschafter Walter Rau Speickwerk, setzt auf

flachendeckenden Vertrieb.

aturkosmetik fiir jedermann,
aber nicht zu jedem Preis” ist
das Motto von Wikhart Teuf-
fel, Geschiftsfiihrender Ge-
sellschafter Walter Rau Speickwerk.

nicht nur einzelne schnell drehende
Artikel gelistet werden ,Die Listung
sollte schon Seriencharakter ha-
ben”, sagt Gudrun Leibbrand, Mar-
ketingfrau beim Naturkosmetikher-

Wihrend sich viele steller. Voraussetzun-
Unternehmen der Naturkﬂsmeﬁk' gen, die der Handel
Branche exklusiv ver- akzeptiert.

markten und ihre Pro- REfBI‘ElﬂBn Doch eine Sorge
Elukte offiziell r?lcht so“en Ku“den blfalbt: Wa.hrend (.leE
iiber den Lebensmittel- | Frischeabteilungen im
Einzelhandel verkau- M I.EH hel‘aien. LEH ausreichend mit
fen, verfolgt e}‘ eine an- Zudem smd liachkrfifteﬂ Pest.uckt
dere Strategie: ,Wir sind, gibt es fiir die er-
sind mit den Speick- SChUIungen dBl‘ klarungsbediirftige
Produkten einer der M"arheiter im Naturkosmetik zu we-

wenigen Hersteller von
Naturkosmetik,  der
flichendeckend  im
LEH gelistet ist.” Eine Entscheidung,
bei der der Unternehmer jedoch ka-
tegorisch darauf achtet, dass es iiber
die Vertriebsschienen hinweg zu
keinen grofleren Preisspreizungen
kommt. Aufierdem muss gewihr-
leistet sein, dass die Produkte an-
sprechend prisentiert werden und
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Markt geplant.

nig Personal. ,Darum
werden wir verstirkt
Naturkosmetikrefe-

renten vor Ort einsetzen, die die
Kunden beraten, aber auch Per-
sonalschulungen durchfiihren sol-
len”, so Teuffel. Auferdem
wiinscht sich der Geschiftsfiihrer
aufgeklirte Einkiufer, die ihre Ent-
scheidungen nicht nur iiber den
Preis treffen, sondern iiber die Hin-

DIE PFLANZE

Speick-Produkte
enthalten den Extrakt
der Speick-Pflanze
aus kontrolliert
biologischer
Wildsammlung
(kbW). Das Walter
Rau Speickwerk hat
eine Sondergeneh-
migung, um das
unter Naturschutz
stehende Baldrian-
kraut in den Osterrei-
chischen Alpen von
zwei Berghauer-Fami-
lien sammeln zu las-
sen. Jahrlich werden
15 bis 20 kg Speick-
kraut gepflickt. Aus 1
kg lassen sich 15 |
Extrakt ziehen. Die
traditionelle
Heilpflanze Speick
hat die Gabe, iiber ihr
atherisches 01 zu
harmonisieren. Der
Extrakt wirkt je nach
Bedarf aufs zentrale
oder vegetative
Nervensystem.

tergriinde der Produkte informiert
sind. Hohe Hiirden fiir den Handel.
Doch sie seien nétig, um die Marke
Speick zu schiitzen.

Bereits seit zwei Jahren profitiert
Speick vom Boom der Naturkosme-
tikbranche. Der Hersteller aus Stutt-
gart-Mahringen fihrt seit 2006 zwei-
stellige Umsatzzuwichse ein. Zwi-
schen 5 und 10 Mio. Euro setzt das
Walter Rau Speickwerk jihrlich um
und rangiert damit auf dem deut-
schen Markt an fiinfter Stelle. Dabei
macht das Unternehmen drei Viertel
des Umsatzes in Drogerien und Dro-
geriemirkten, ein Viertel in Reform-
hdusern, Naturkostliden und dem
Lebensmittel-Einzelhandel. Nur
Discounter stehen nicht auf der Liste
und werden es auch in Zukunft
nicht.

Das Sortiment wurde der gestiege-
nen Nachfrage angepasst und erwei-
tert. Unter der Dachmarke Speick gibt
es mittlerweile etwa 100 Kérper- und
Gesichtspflegeprodukte, die sich auf
fiinf Produktlinien verteilen: die klas-
sische Speick-Serie, Speick Men,
Speick Woman, Speick Thermal und
die verschiedenen Seifen. Die beiden
neuen Serien Speick Woman und
Thermal sind BDIH zertifiziert.

Auch das Design der Produkte, Re-
zepturen und Geruchskomponenten
wurden relauncht und dem Zeit-
Geist angeglichen. Ohne jedoch die
Unternehmens-Philosophie zu verra-
ten. ,Die Verbraucher haben sich ver-
dndert. Dem miissen wir teilweise
Rechnung tragen und Kompromisse
schlieflen”, sagt Teuffel. So funktio-
niere Kosmetik nur tiber den Geruch.
«Eine Bio-Seife, die nicht schiumt
und nicht gut riecht, wird kaum ge-
kauft”, ist er der Meinung,

Ahnlich ist das Problem mit der
Umverpackung, die zwar zusitzli-
chen Miill produziert, aber bei eini-
gen Produkten unumginglich ist.
+Aber wir benutzen auch heute nur
recycelten Karton, und die meisten
flissigen Produkte werden in Glas
verpackt”, so Leibbrand. ,Wichtig ist
uns vor allem, dass wir beim Inhalt
ehrlich sind und dem Verbraucher
reine Naturkosmetik in hoher Quali-
tét verkaufen.” (sh)



